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Intense Noir: qui sommes-nous ?

Une destination a part entiere : \/ du tourisme en Dordogne

Des identités fortes : Périgord Noir, Vallée Dordogne, Vallée Vézere, Sarlat, Lascaux... 4

Trois territoires complémentaires aux multiples atouts

Une localisation stratégique sur 'axe Rocamadour - Bergerac

p NOTRE DESTINATION, C'EST..

10 points d'informations touristiques = () 600 000 visiteurs/an ,

56 000 lits touristiques = 40% de la capacité de la Dordogne . ﬁ o

275 miillions d’'€ de retombées économiques

3,8 millions d’'excursions réalisées par les touristes hébergés en Périgord Noir



Le magazine Intense Noir: notre point de départ !

Objectif :
Condenser nos 3 territoires dans une brochure unique,
pratique et & une échelle territoriale pertinente aussi
bien pour les visiteurs que pour les professionnels du
tourisme.

2022
Premiéere édition commune !

2024
OS5 e Magazine et carnet d’adresses séparés
g INTENSE e 160 000 exemplaires édités
‘g PERIGORP e 60 000 exemplaires diffusés aux partenaires

Diffusion précoce des mars
NOIR . . .
e Des visiteurs et des prestataires satisfaits !

Et pour 2025..
e Sortie de la nouvelle édition : mars
e Format: une brochure unique
e Diffusion en deux temps:
® Mars : 2 semaines et juin : 3 semaines




Le magazine Intense Noir: un outil pour vous et vos visiteurs !
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Un partenariat
qui s'est elargi en 2024 !




CAMPAGNE DE

PRODUCTION DE CONTENUS CONVERSION LAST MINUTE

e Production de 24 expériences en photos et vidéos

e Cible : Clientele anglo-saxonne
e Cibles: jeunes et dynamiques

e Attirer du public sur les ailes de
saison et soutenir I'activité des
hébergeurs

e 01 mars au 30 avril 2024

. DORDOGNE
PERIGORD

{astminute.com

onDOGNE  Explore
PI".R|E-‘3 : % France

CAMPAGNE
FRANCE TV PERIGORD NOIR

Des actions de etde
en partenariat avec le
Comité départemental du tourisme de Dordogne




CAMPAGNE FRANCE TV PERIGORD NOIR
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Et des actions | ACCUEIL PRESSE

; 30 accueils presse
MEDIATOURS Francgais et européens : Allemagne, Pays Bas,

Espagne et Royaume Unis, Italie.

(¥) 8 MILLIONS D'€ DE CONTRE-VALEURS PUBLICITAIRES
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® INSERTION
PRESSE ETRANGERE

- Perigord Negry, ..
Valorisation de e R
la destination dans la Bt A
presse espagnole et

allemande




2025 : Des orientations
stratégiques renforcées




2025 : Une stratégie tournée vers le

Objectif : Saisonnalité des différents segments en 2023
Renforcer l'attractivité de la destination en
hors saison avec une valorisation de ses
atouts toute l'année auprés de la clientéle
francgaise et étrangere. / \
10 000 B ,;:‘:{ # J’:'\li
CLIENTELE FRANCAISE
! :Ir.- f}]; w_‘\k ':::~
Deux cibles de clientéle privilégiée :
e Pavillonnaire familiale aisée
e Périurbain en croissance
Tranche d,ages . 25 d 59 C”"]S lanvier Février Mars Avril | Mai. .Juiiﬁ§ luillet | Aot Septernbre Dct-:j.b."e Novembre Décembre
— N R -pavillonnaire familial aisé rural dynamique urbain dynamique
urbain familial aisé =périurbain en croissance ——rgsidence secondaire —rbain classe moyenne
—n0pUlEIrE m—rUral ouvrier w— riral traditionnel || rBain défavorisé

Catégorie socioprofessionnelle : CSP+



2025 : Une stratégie tournée vers le hors saison
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MEDIATOURS
CAMPAGNE TV

Toujours en Europe : Belgique, Italie,
Angleterre.. mais aussi des
destinations lointaines : USA, Pays
scandinaves et Suisse.

Partenariat ponctuel avec le CDT

Chaines du groupe M6
1 10 mars au 20 avril

Dordogne
EVENEMENT GRAND PUBLIC
i En partenariat avec plusieurs
INSERTION PRESSE ESPAGNOLE NOS GCtlons sites touristiques : Février
Gourmand

PRODUCTION DE CONTENUS TOURISTIQUES

Vidéos touristiques et rushes sur les différentes
saisons : valorisation des atouts de la destination:
naturels, culturels et expérientiels.




NOTRE VOLONTE

Développer la fréquentation
hors saison en structurant
une offre touristique au mois
de février.

COMMUNICATION
MULTI-SUPPORTS

Valorisation de
I'opération sur différents
supports de
communication : print,
web, réseaux sociaux,
radios.

08 février au 09 mars

FEVRIER GOURMAND

LA GASTRONOMIE : MISE A L'HONNEUR'!
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CHATEAU DE BEYNAC
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Place du chateau - 24220 BEYNAC-ET-CAZENAC 3

www.chateau-beynac.com

13 SITES
PARTENAIRES

Gouffres, chdateauy, jardins
et sites préhistoriques

Ateliers culinaires, dégustations, visites
interactives et animations : des expériences
uniques pour explorer le patrimoine autrement

teliers culinaires

¢, dan hqd -Age.




Perigord Noir en hiver
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INTENSE PERIGORD NOIR



INTENSE

Plus d’é@événements conviviaux pour

oo 2022 & 2023:

R‘é M tres Les Rencontres du Tourisme en Périgord Noir !
1SINC

EN PERIGORD NOIR

2022 a1 2024
La Soirée de lancement de la saison et de
présentation du magazine Intense Périgord Noir

SAVE THE DATE

Rendez-vous a Lascaux IV
| Centre International de I'Art Parietal

b/
-

2024 : Une nouvelle étape !
Les Rencontres du Tourisme en Périgord Noir
disparaissent pour laisser place a 3 temps forts
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Un premier bilan achaud sz,

Un retour sur nos initiatives
collectives et une projection dans
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Rejoignez
~NOUS pour

En 3 rendez-vous d ne pas manquer.

Et toujours beaucoup de convivialité !
,® L'EDITION 2024, C'ETAIT..

193 professionnels présents

LA SOIREE DE ET
DU MAGAZINE INTENSE NOIR

1750 exemplaires du mag. diffusés

180 minutes d’échanges et de convivialité

Une soirée conviviale pour se retrouver 60 bouteilles ouvertes !

avant la saison touristique et découvrir la
nouvelle édition du magazine



Un nouvel a disposition

Renforcer l'identité
Intense Périgord Noir
Centraliser des
ressources communes:
actualités, données
chiffrées, informations

jnidiques. Un Espace commun’” "\

DECOUVERTE EN
AVANT PREMIERE!

"~ Souscrire aux_.;sgp:,vicés G
des Offices de Tourisme

Simplifier et harmoniser
la communication aupres
des professionnels du
tourisme

' http://
)



https://pro-sarlat.saisondor.fr/

Intense Noir, c'est aussi toute une équipe dynamique !

:' 'Ij-'

CASSANDRE

JUSTINE JULIEN



Merci pour votre écoute
attentive ! Place aux
questions !






