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= LES CHIFFRES CGLES | Shwe..
£ Lundi 17 février 2025 Q’ samLaT g

Les Nouv'OTs : bilan des actions @ Séchoir d’Aillac (Pays de Fénelon) Cascun -Drdogre. TOURISME —
collectives & présentation des LR

= LESPARTICIPANTS =

REPARTITION DES PRESENTS PAR CATEGORIE DE PRESTATAIRES . [m_
PROFESSIONNELS INSCRITS

@ Hébergements 87

projets 2025.

() sites touristiques PROFESSIONNELS PRESENTS*
@ Activités de loisirs 61
STRUCTURES PRESENTES

@ Artisans et producteurs

@ Autres B VA

Conciergerie, acteur institutionnel (non inclus les DOT, POT et équipes) PRDFESSIUNNELS ABSENTS

*Source : Fiche émargement.
Non inclus les DOT, les POT et les équipes
Certains prestataires sont venus & deux sans inscrire

la seconde personne (contrebalance les absents).
(SR LES ABSENTS
900 €TTC §

Prestataire : Les Traiteurs du Céou

LES NOUV'OTS [ 2025




2025

BASE : 25 REPONDANTS

RESSENTI g‘
GENERALDESPROS =\

1 MOT POUR DECRIRE CET EVENEMENT |

PERTINENT®& UTILE W

INSTRUCTIF & ENRICHISSANT
PROFESSIONNEL CONVIVIAL & SYMPA

LES NOUV'OTS [ 2025

ENQUETE DE SATISFACTION | LESNowots

I
£ 64%
= TRES CONVIVIALE
(am ]
2 36%
= SYMPATHIQUE




FORMAT DE LA PRESENTATION CONTENU

100% 2
des répondants considérent que le format : DE I_A P RESENTATIUN

une heure de temps de présentation suivi

d’'un temps convivial convient.

REMARQUE CE QUE LES PRESTATAIRES ONT AIME

Quelques points de vigilance :
redonner le timing de la soirée en Questionnaire de satisfaction :

D . . uel théme, quel point vous a le plus intéressé ?
amont de la présentation - avoir de Q quetp P

bons micros et une salle un peu plus

grande.
Les actions de communication et les

Les orientations projets concrets (ex : Février
strategiques avec Gourmand) pour atteindre les ambitions

CLARETE DES INFORMATIONS rexplication des stratégiques.

clientéles cibles en
(o) appui sur des données
. . 9 2 /0 statistiques et des outils
des répondants considérent le contenu concrets (Flux Vision).
de la présentation clair et pertinent.

oo 12%

des répondants considérent le contenu
intéressant mais parfois un peu dense. Davantage de données chiffrées pour mesurer les retombées

et I'efficacité des actions collectives

L'approche quoi, pourquoi et comment a bien
fonctionné aupres de nos partenaires ! ©

PISTES D’AMELIORATION



N —— SUGGESTIONS DES PRO

dynamisme et Le Paradis
motivation. On sent des

A, POUR L'EDITION 2026

ce quelles font et sont
bien impliquées. Merci de faire rayonner notre

patrimoine et ses acteurs.

La Barde de Monfort
Le Garrigue Haute
PLUS DE PLACE AUX ECHANGES ET AUX RENCONTRES !
On I&che rien, on e Des ateliers pour mieux se connaitre !
BRAVO'! continue ! Bravo ! Yannick Lenglet
Le parc du Bournat Les Peneyrals

¢ Sion pouvait avoir un temps de partage et se

U N TRAVAI L présenter pour mieux se connaitre entre
Merci a toute I'équipe pour leur professionnels.

dynamisme, implication et créativité. Le Bonheur dans notre pré

Mons&Merveilles
e Des échanges avec les membres des Offices

de tourisme pour se faire connaitre.
La Barde de Monfort

A P P I-AU D IT PA R N US DES IDEES DE THEMATIQUES A ABORDER

Merci pour la mise en place de e Les tendances de séjour et de réservations,
Camping La Roussie remplissage (en cours).



